VYSOKA SKOLA: OSTRAVSKA UNIVERZITA

Rozvojovy projekt na rok 2016

Formular pro zavérecnou zpravu

Program:

Program na podporu vzajemné spoluprace vysokych skol

Tematické zaméreni:

Nazev projektu: Study in Ostrava

Obdobi feseni projektu: Od: 1. 1. 2016 Do: 31. 12. 2016
. v . V tom béiné finanéni | V tom kapitalové financni

Dotace (V tis. KC) Celkem: prostiedky: prostiedky:

PoZadavek 3912 3912 0

Cerpéno 3912 3912 0
ZAKLADNI INFORMACE

Hlavni Fesitel Kontaktni osoba
Jméno: doc. Mgr. Daniel Jandacka, Ph.D. Mgr. Monika Sumberova
Podpis:

Fakulta/Souéast

Adresa/Web: WWW.0SU.CZ WWW.0SU.CZ
Telefon: 553 461 007 553 461 003
E-mail: daniel.jandacka@osu.cz monika.sumberova@osu.cz

Jméno rektora:

prof. MUDr. Jan Lata, CSc.

Podpis:

Datum:

Razitko Skoly:




ZPRAVA O PRUBEHU RESENi PROJEKTU — OSTRAVSKA UNIVERZITA

Cile projektu

Uvedte predem stanovené cile a u kazdého z nich uvedte, do jaké miry byl spinén, pfipadné ddvod, pro¢
splnén nebyl.

Cilem projektu bylo vytvofit pfiznivé podminky pro internacionalni spoluprdci a pfivétivé prostfedi mimo
jinéipro zahrani¢ni studenty a koordinovanymi aktivitami posilit mezinarodni informovanost o ostravskych
vysokych 3koléch, tj. VSB-TUO a OU, jejim? disledkem bude vétsi podil zahrani¢nich student(i na obou
univerzitach. Pro OU, kterd dosud nema v sidle univerzity samopldtce, to znamenalo zejména zajiSténi
prekladl relevantnich vnitfnich norem, pfipravu celouniverzitni procedury pro pfijimani studentd, vytvorit
propagacni materidly pro potencidlni uchazece, prezentovat OU na vybranych veletrzich a portalech a
zanalyzovat soucasnou nabidku cizojazyCnych predmétli a pripravit moduly pro kratkodobé pobyty
samoplatc. V3echny diléi cile byly napinény.

1. Zkvalitnit anglickou prezentaci studia na OU pro zahraniéni zajemce a jeji propojeni s oficidlnim
portalem www.studyin.cz

Cil byl spInén na 100 %.

OU vytvofila nové webové stranky www.study.osu.eu, kde kromé zakladnich informaci o univerzité, mésté
Ostravé apod. nabizi strukturované informace o mozZnosti studia na OU v cizich jazycich (samoplatci,
vyménni studenti, kratkodobé kurzy, v¢. mezindrodni letni Skoly). Zaroven pfripravila informace o
jednotlivych nabizenych studijnich programech, které jsou propagovany na portale studyin.cz—oba portaly
jsou vzdjemné propojeny.

2. Vytvoreni marketingové strategie
Cil byl spInén na 100 %.

Pro pfipravu mezinarodni marketingové strategie byla ustavena pracovni skupina — prorektor pro mez.
vztahy, prodékani pro zahr. vztahy, vedouci International Office, vedouci PR oddéleni — kterd se pravidelné
schazela, v€. vyjezdniho zaseddni, kterého se zucastnili také referenti pro zahr. vztahy jednotlivych fakult a
hosté z partnerskych univerzit v CR(¢lenové Aliance center pro mez. vztahy). Na zakladé dikladné analyzy
soucasného stavu a rovnéz vyvoje poctu, pivodu a zaméreni studia zahr. studentd na OU za poslednich 5
let byla pfipravena marketingova strategie, kterd je chapana jako prostfedek, nastroj k nastaveni vnitinich
procesl univerzity, které maji reagovat na poptavku z vnéjsiho prostredi a generovat adekvatni nabidku,
odpovidajici stanovenym rozvojovym cilim univerzity v oblasti internacionalizace, vzdélavani a védy.

3. Prezentace OU na zahrani¢nich veletrzich
Cil byl spInén na 100 %.

OU se v roce 2016 poprvé zUcastnila veletrhli vysokoskolskych instituci v nékolika regionech svéta a také
jednoho studentského veletrhu, na kterych aktivné prezentovala univerzitu a nabidku pro zahr. studenty.
Na zakladé této zkusenosti si OU vyhodnotila priority své Ucasti na veletrzich v nasledujicich letech.

4. Cilené osloveni zahraniénich student prostfednictvim naborové agentury
Cil splnén c¢astecné.

V prlbéhu roku 2016 byla vybrana naborova agentura a vyjednany podminky, za jakych bude nabor
student( do vybranych studijnich programu probihat. Finalni text smlouvy byl pfipraven a obéma stranami
byla odsouhlasena spoluprace pro nasledujici akademicky rok. Aktivity plynouci z naplfiovani smlouvy
budou hrazeny z vlastnich zdroji OU.




PInéni

kontrolova- Uvedte stanovené kontrolovatelné vystupy projektu a do jaké miry byly splnény, pfipadné divod, proc
telnych splnény nebyly.
vystupli
1. Uprava anglickych mutaci webovych stranek OU
Vystup byl spInén.
Byly pripraveny nové webové stranky OU v anglic¢tiné. Pro potreby cilené nabidky studijnich programd,
vyménnych programul i kratkodobych kurzl, v¢. letni Skoly, byly pfipraveny a preloZeny podkladové
materialy. Stranky obsahuji také kontakty na odpovédné pracovniky na jednotlivych soucastech univerzity.
Pro potreby letni Skoly byly pfipraveny samostatné stranky www.iss-ostrava.cz, které zastresuji veskeré
letni Skoly poradané ostravskymi univerzitami.
2. Informace pro portal Study in the Czech Republic
Vystup byl spinén.
Informace pro portdl byly dodany v poZzadované struktufe a obsahu. Stranky portdlu jsou propojeny se
strankami univerzity.
3. Marketingova strategie pro ziskavani zahranicnich studentd
Vystup byl spInén.
Na marketingové strategii se aktivné podileli zastupci vSech fakult i PR oddéleni. Byl zohlednén rozdilny
pfistup k rdznym cilovym skupindm a jim pfizplsobeny propagacni materidly (webova stranka, brozura o
OU pro partnery pro ucast OU na veletrzich, véjite pro studenty pro ucast OU na studentskych veletrzich,
materialy pro portaly a ndborové agenty atd.).
4. Uéast na zahranicnich veletrzich a veletrzich
Vystup byl spinén.
Zastupci OU se zucastnili nasledujicich veletrh( a konferenci: NAFSA, EAIE, IUNC Latin America, IUNC
MidEast and Africa, Korea Study Abroad Fair, EUPRIO, kde univerzita byla prezentovana na stancich (na
nékterych spolecné s ostatnimi zaéastnénymi pod hlavic¢kou Study in the Czech Republic) a posterech/roll-
upech. Na téchto akcich byla navazana spoluprace s ndborovym agentem a zastupci portal( Studyportals a
Keystone (realizovan zkusebni provoz, tzv. trial).
5. Uzavfeni smlouvy se zahrani¢ni ndborovou agenturou
Vystup byl splnén ¢astecné.
Byla navazana spoluprdce sagenturou European Study Centre, jejiz feditel se zucastnil jednani
s International Office jak v ramci veletrh(, tak i na pldé OU. Findlni text smlouvy byl pfipraven a obéma
stranami byl odsouhlasen rozsah vzajemné spoluprace. Zdlvodu prekdzek na strané OU dojde
k samotnému podpisu smlouvy v roce 2017.
Zmény Pokud doslo v pribéhu feseni ke zménam, uvedte je, vysvétlete pficinu, v pfipadé, Ze jste Zadali o jejich
v feSeni povoleni MSMT, uvedte . j. vyfizeni této Zadosti.

v

ZdUvodnéni (pfipadné ¢. j.
na MSMT)

. Jednotlivé zmény vyfizeni Zzadosti

¢ (pridejte radky podle potieby)

Prostfedky na zajisténi stanku na veletrhu ve vysi | Zadost o zménu schvélena. (MSMT-26190/2016-1)
480 tisic K¢ byly na zakladé kladné vyrizené
Zadosti vyuzity na jiné sluzby, a to zejména

1 zaplaceni konferencnich poplatkl na veletrhy a

OU nezajistovala samostatny stanek k zajisténi
své Ucasti na veletrzich a konferencich.

konference, zajisténi prekladd vnitfnich norem,
tvorba a tisk propagacnich materidld (vyse
polozky na sluzby nebyla zménéna).

Vyjmuti  konferencnich poplatku z polozky
cestovné do polozky sluzby z dGvodu nevyuziti
prostfedkd na pofizeni stanku ve vysi 480 tisic
KE. Uvolnéné prostiedky byly vyuZity na

Prezentovala se zejména pod hlavickou DZS a
znacky Study in the Czech Republic. Prostfedky
vyuzila na prezentaci OU na 2 konferencich IUCN
a 1 studentském veletrhu, ¢imz si zajistila
ucelenou predstavu o situaci vysokého Skolstvi
v jednotlivych regionech a zavéry vyuZila pro
pfipravu mez. marketingové  strategie.
Prostfredky byly dale wvyuzity k organizaci

3




prezentaci OU na nové identifikovanych
veletrzich a konferencich (vyse polozky na
cestovné nebyla zménéna) a zajiSténim cesty na
Ucastnikd na vyjezdni zasedani prac. skupiny pro
mez. marketingovou strategii.

vyjezdniho zasedani prac. skupiny pro pfipravu
mez. marketingové strategie.

:::)T(t::i‘.‘:l'icimo Pokud se jedna o pokradujici projekt, uvedte, od kdy se realizuje a kolik financnich prostfedkd jiz bylo
projektul vycerpano. V pripadé, Ze je planovano pokracovani projektu v dalsich letech, uvedte vyhled do budoucna.

Rok realizace

Cerpani finanénich prostredkd
(souhrnny udaj)

Poznamka (pripadné vyhled do budoucna)

Poznamka: Vv piipadé, 7e potiebujete sdélit dal$i dopliiujici informace, uvedte je v ptiloze.




VYSOKA SKOLA:

VYSOKA SKOLA BANSKA — TECHNICKA UNIVERZITA OSTRAVA

Rozvojovy projekt na rok 2016

Formular pro zavérecnou zpravu

Program: Program na podporu vzajemné spoluprace vysokych skol

Tematické zaméreni:

Nazev projektu: STUDY IN OSTRAVA

Obdobi feseni projektu: Od: 1. 1. 2016 Do: 31.12. 2016

Dotace (V tis. KE) Celkem: xrostt?:jky?éiné financni xr;gt?edkl?y;:itélové financni
PoZadavek 2050 2050 0
Cerpéno 2050 2050 0
ZAKLADNI INFORMACE

Hlavni resitel

Kontaktni osoba

Jméno: prof. Ing. Jaromir Gottvald, CSc.

Bc. Daniel Casten

Podpis:

Fakulta/Soucast

Adresa/Web: WWw.vsb.cz wWww.vsb.cz
Telefon: 596993710 596994380
E-mail: jaromir.gottvald@vsb.cz daniel.casten@vsb.cz

Jméno rektora: prof. Ing. Ivo Vondrak, CSc.

Podpis:

Datum:

Razitko Skoly:




ZPRAVA O PRUBEHU RESENIi PROJEKTU

Cile projektu

Uvedte pfedem stanovené cile a u kazdého z nich uvedte, do jaké miry byl spinén, pfipadné divod,
proc splnén nebyl.

Cilem tohoto projektu bylo podpofit aktivity vedouci ke zvySeni poctu zahranicnich student( na
ostravskych univerzitdch a tim i na VSB — TU Ostrava a soucasné i nasich ¢eskych student(
v zahranici. Rostouci pocet pfijizdéjicich i vyjizdéjicich studentl zvysuje kvalitu studia na domacich
univerzitach a také jejich prestiz v zahranici. Tento projekt byl rovnéz reakci na aktivity DZS ,,Study
in Czech Republic”, tedy nejen poukazat na celou republiku jako dobré misto ke studiu, ale pribliZit
studentim Ostravu, jako dobrou adresu ke studiu. Vzhledem k tomu, 7e se OU a VSB — TUO
navzajem doplnuji ve svych studijnich programech, bude efekt jejich aktivit na univerzitach o to
Vetsi.

1. Zkvalitnit anglickou prezentaci studia na VSB — TU Ostrava pro zahraniéni zajemce a jeji propojeni
s oficidlnim portalem www.studyin.cz

Cil byl spInén na 100%.

Pocet zahrani¢nich student( ptijizdéjicich na kratkodobé pobyty/studia se postupné zvySoval a stéle
narGsta. Pocet studentl na dlouhodoba graduacni studia a také na letni Skoly vsak byl nizky. Proto
se projekt zaméril na aktivity v této oblasti, propagace studii pro samoplatce, ale jiné druhy
dlouhodobych studii. Ktomu byly vytvoreny nové propagacni materidly propagujici studium
v Ostravé, nové webovské stranky, do hloubky propracované materidly o univerzité na webovych
portalech a propojeni informaci s portalem studyin.cz.

2. Vytvoreni marketingové strategie — ziskavani zahranicnich studentt

Cil byl spInén na 100%.

Nova marketingova strategie je zaloZzena na propagaci studia v zahranici akcemi, které respektuji
pozadavky rliznych cilovych skupin student( se zamérenim na studenty dlouhého magisterského a
doktorského studia vtomto roce a také podle formy Uhrady Skolného nebo na zakladé vymény
studentl mezi univerzitami. Soucasti strategie je rovnéz zapojeni univerzity do svétovych rankinga,
které vyznamné zvysSuji prestiz a povédomi o univerzité mezi studenty a akademickym svétem.
Strategie méla Uspéch, jen v roce 2016 doslo k vyraznému narlstu poctu téchto studentl na témér
dvojnasobek, pficemz hlavni efekt ofekdvame od pfFistiho skolniho roku, tedy 2017/2018. Také
zapojeni univerzity do svétovych rankingl je pevné.

3. Prezentace nasi univerzity na zahranicnich veletrzich

Cil byl spInén na 100%.

Smysl prezentace univerzity na zahrani¢nich veletrzich velmi Uzce souvisi s propagaci nasi univerzity
v zahranici a se schopnosti ziskavat zahrani¢ni studenty na vSsechny formy studia. Proto dlouhodobé
budujeme pozitivni image univerzity v zahranici Ucasti na veletrzich (viz dale), recepci, kterou
pofadame pro své partnery a potencidlni partnery na veletrhu EAIE, propagacnimi stanky,
propagacnimi postery apod..

4. Cilené osloveni zahranicnich studentti prostfednictvim naborovych agentur

Cil byl spInén na 100%.

Na zakladé uzaviené smlouvy s Agenturou ESC (European Study Centre) jsme uskutecnili propagacni
cestu zastupcll univerzity v 5 velkych méstech Indie organizovanou agenturou, kde probéhl veletrh
univerzit s pfistupem studentd, Ziva televizni vystoupeni, ndborové mitinky se studenty a jejich
rodici, osobni konzultace o moznostech studia, podminkach a dalSich podminkach studia. Jesté
v roce 2016 bylo podano 20 prihlasek ke studiu na magisterském stupni studia.




Plnéni

kontrolova- Uvedte stanovené kontrolovatelné vystupy projektu a do jaké miry byly splnény, pfipadné dlivod,
telnych proc splnény nebyly.
vystupti
1. Prabézné upravy anglickych mutaci webovych stranek univerzity
Vystup byl splnén.
Anglické webovské stranky univerzity byly doplnény a aktualizovany pro potieby studia
graduacniho, pro studenty kratkodobych studii (zejména Erasmus), a také pro letni skoly.
2. Informace pro portal Study in the Czech Republic
Vystup byl splnén.
Informace pro portdl byly dodany v poZzadované strukture a obsahu, stranky portalu jsou propojeny
se strankami univerzity tak, aby student byl schopen rychle a efektivné ziskat poZadované informace
a také se mohl kontaktovat s odpovédnymi pracovniky na univerzitni i fakultni Grovni.
3. Marketingova strategie pro ziskavani zahranicnich studentt
Vystup byl spinén.
Marketingovd strategie byla budovana na rozdilném pfistupu ke studentim kratkych studii,
dlouhych studii a letnich skol. Tomuto novému systému byly prizplsobeny propagacni materialy
(STUDY IN OSTRAVA), webovské stranky, ucast na veletrzich a konferencich, propagace studia
v zahranici a cely systém prace se studenty, ktefi maji zajem studovat na univerzité.
4. Ucast na zahranicnich veletrzich a konferencich
Vystup byl splnén.
Pracovnici International office se zuéastnili veletrhG NAFSA, EAIE, BMI, EU - Indie a THE, kde
univerzita byla prezentovdna na stancich, posterech, prezentacich studentlim, univerzitdm za
Ucelem ziskavani zahrani¢nich studentl ke studiu na TUO, spoluprace mezi univerzitami v Siroké
skale aktivit, agenturam, které mohou univerzitu zastupovat pfi naboru student( ke studiu.
5. Uzavieni smlouvy se zahranic¢ni naborovou agenturou
Vystup byl splnén.
Byla uzaviena smlouva s agenturou ESC, se kterou byla zahajena okamZitd spoluprace. Byla
prodlouzena smlouva s portalem Keystone — Masterstudies.com a uzavieny nové smlouvy s portaly
Studyportals a Viva Mundo.
Zmény Pokud doslo v prabéhu feseni ke zménam, uvedte je, vysvétlete pficinu, v ptipadé, Ze jste zadali o
v FeSeni jejich povoleni MSMT, uvedte C. j. vyfizeni této zadosti.

v

. Jednotlivé zmény (pfidejte radky | Zdhvodnéni (pfipadné ¢. j. vyfizeni Zadosti
podle potreby) na MSMT)

Stipendia pro 3 studenty, podil na
Upravach  webu, podkladovych
materidlech nebyly potfeba a | Nebylo potfeba vyuZit studenty na pripravu
stipendia byly pouZity pro 4 studenty | podkladovych materidld, ale naopak, vzhledem
1 za vedeni klubu Erasmus Student | k rostoucimu poctu zahranicnich studentl byly
Network VSB-TUO, poradani akci pro | stipendia vyplaceny studentim na uvedené
zahranicni studenty — Orientation | aktivity, které byly velmi potfebné.

Days, Summer Camp, zajistovani
fungujiciho buddy systému.




Prehled o | Pokud se jedna o pokracujici projekt, uvedte, od kdy se realizuje a kolik finanénich prostredkd jiz
pokracujicim bylo vy€erpdano. V pfipadé, Ze je planovano pokracovani projektu v dalSich letech, uvedte vyhled do
projektu budoucna.
ROk. Cerpani . lfma?ncmch prostredkd Poznamka (pfipadné vyhled do budoucna)
realizace | (souhrnny udaj)
Specifikace Cerpani finan¢ni dotace na resSeni projektu
(vyplnit za cely projekt)
Pfidélena dotace
na feseni projektu - Cerpani dotace
ukazatel | (v tis. K&)
(v tis. Kc)
1. | Kapitalové financni prostredky celkem 0 0
1.1 | Dlouhodoby nehmotny majetek (SW, licence)
1.2 | Samostatné véci movité (stroje, zafizeni)
1.3 | Stavebni dpravy
2. | Bézné financni prostredky celkem 3912 3912
Osobni naklady:
2.1 | Mzdy (v€etné pohyblivych sloZek) 231 200
2.2 | Odmény dle dohod o pracich konanych mimo pracovni pomér 0 30
Odvody pojistného na verejné zdravotni pojisténi a pojistného
2.3 | na socialni zabezpecCeni a prispévku na statni politiku 79 68
zaméstnanosti a pfidély do socialniho fondu
Ostatni:
2.4 | Materialni naklady (v€etné drobného majetku) 150 131
2.5 | SluZby a naklady nevyrobni 1532 1563
2.6 | Cestovni ndhrady 1845 1845
2.7 | Stipendia 75 75
3. Celkem béiné a kapitdlové financni 3912 3912

prostredky




Vg

ré rs

Blizsi zdlivodnéni Cerpani v jednotlivych polozkach (pfidejte Fadky podle potFeby)

Cislo
pQIOZkY Nazev vydaje a jeho zdiivodnéni Castka (v tis. KE)
(viz pred-
chozi tab.)
Mzdy 200
OU — programator — tvorba novych webovych stranek v AJ, propojeni dat mezi webem
2.1 OU a narodnimi weby; vedouci International Office — koordinace pfipravy mez.
marketingové strategie; prodékani pro zahr. vztahy, vedouci PR oddéleni — odmény za
ptipravu podkladd pro tvorbu marketingové strategie
2.2 OON 30
OU - 3 osoby zapojeny do tvorby a spravy webové stranky study.osu.eu
2.3 Odvody z polozky 2.1 ve vysi 34 % 68
Materialni naklady 131
2.4 V3B - propagaéni materialy tj. samolepky a panely pro stanek Indie, tonery. 25
OU —tvorba a tisk propagacénich materiald. 106
Sluzby ) 1563
VSB —zavedeni VSB-TUO na ,portal.studyin.cz”, viza, ockovani, sluzby spojené s cestou 395
do Dominikanské republiky, viozné a poplatky NAFSA, EAIE, ICEF, Expo Posgrados,
kurzové ztraty a zisky, tisk propagacnich materialQ.
2.5 OU - zavedeni do vyhled. modulu Study in, pfeklady podkladd pro tvorbu webu,
Y sy v, S v e o 668
preklady vnitfnich norem OU, konferenéni poplatky spojené s Ucasti zastupct OU na
veletrzich a konferencich NAFSA, EAIE, IUCN Latin America, IUCN Mid East and Africa,
EUPRIO, pojisténi, viza, poplatky za nadmérnd zavazadla pro potreby zajisténi
propagacnich materialu na veletrhy, jazykové kurzy pro pracovniky Useku mez. vztahu.
Cestovné 1845
V3B — letenky, stravné a kapesné, pojisténi, viza, poplatky za nadvahu pfi prepraveé véci 1080
2.6 na veletrhy, ubytovani a mistni prepravné, celkem pro 17 cest.
OU — letenky, stravné, ubytovani a mistni doprava, celkem 15 zahr. cest. 765
Stipendia 75
V3B - pro 4 studenty za vedeni klubu Erasmus Student Network VSB-TUO, poradani 50
27 akci pro zahrani¢ni studenty — Orientation Days, Summer Camp, zajistovani fungujiciho
’ buddy systému.
OU - 2 stipendia podilejicich se na pfipravé webovych stranek a podkladll pro 25

propagacni materialy.




