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Uvod

Hodnotenie umenia ainformovanie o diani v oblasti kultiry patri k zakladnym
funkcidm zurnalistiky. Aj to je dovod, preco je Zéaner recenzie a celkovo kultirna
publicistika pravidelnou sicast'ou masmedialnej komunikdacie. V sti¢asnosti v§ak vidno
trend rozSirovania pol'a pdsobnosti recenzistiky. Tak ako v druhej polovici 20. storocia
platilo, Ze kritika sa presuvala zo strdnok odbornych casopisov (zameranych na
konkrétne druhy umenia, teda literarnych, divadelnych, filmovych, hudobnych ¢i
vytvarnych periodik) do dennikov a ¢asopisov bez zamerania, v suCasnosti su recenzie
coraz pravidelnejSimi textmi publikovanymi aj v ramci socidlnych sieti. Tento aspekt
predstavuje len jednu z tendencii, ktorym treba venovat’ zvySent pozornost’, ¢i uz sa
bavime o umenovednom, alebo masmedialnom pristupe. Na druhej strane sa recenzia,
resp. hodnotenie umeleckych textov v tom najSirSom slova zmysle, udomdcrnuje aj
Vv platformach, ktoré s literarnou kritikou nestivisia. Madm tu na mysli najmai internetové
stranky, ktorych primérnou funkciou je predaj, ¢ize v pripade literdrnych recenzii sa
bavime najmid o e-shopoch vydavatelstiev a knihkupectiev. VSetky spomenuté
informéacie sa priamo podielaji na transformacii recenzie ako Zanru v 21. storoci.
Prekladana $tudia si kladie za ciel popisat’ tieto zmeny na vysledkoch doterajSich badani
s vyuzitim literd&rnovednych a Zanrologickych informacii. Teoretické zaklady
predkladaného textu stoja najmd na hesldich zo slovnikov, literdrnovednych ¢&i
zanrologickych ucebnic, rovnako ako aj na vybranych vedeckych a odbornych studiach.
Vnimanie recenzii a vo vSeobecnosti pristup ku kultirnej publicistike, do ktorej mozno
kritiku a recenzistiku zaradit’, priblizim aj na zaklade vysledkov kvantitativneho
vyskumu dotaznikovou metddou.
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Recenzia

Recenzia je vrovnakej miere sucastou masmedidlnej komunikacie a umeleckej
komunikacie. (Obr. 1) Prvd menovana jej poskytuje priestor a ovplyviiuje jej formalnu
aj obsahovu stranku, druhd menovana jej zase poskytuje zakladné teoretické
vychodiska, terminologiu a metddy pristupu k hodnotenému dielu (napriklad analyza,
interpretacia).
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Obr. 1: Recenzia ako prienik masmedialnej
komunikacie a umeleckej komunikacie

Nazov zanru recenzia pochadza z latinského slova recensere, ktor¢ znamena
»konat' prehliadku‘ &i ,,prehliadat’, uvazovat* (Ondrejovic 2000: 198). Ked'ze ide
0 zaner, ktory sa formuje aexistuje na pomedzi viacerych vedeckych disciplin,
informacie onej mozno najst ako v Stylistickych, tak 1 v novinovednych ¢&i
umenovednych publikaciach. Lingvista Jozef Mistrik recenziu definoval ako
»Zhodnotenie hotového, publikovaného diela, ktoré stoji medzi potencidlne nezndmou
pracou a zvedavym zaujemcom o tito pracu* (Mistrik 1997: 447). Novinovedkyna Jana
Cefikové recenziu vnima ako »Kkriticky zamerany druh publicistiky alebo odborného
textu, ktory predstavuje nové dielo umeleckého charakteru® (Cetikova 2017: 198).

Recenzia je Zaner kultirnej publicistiky, ktory predstavuje, hodnoti, analyzuje,
opisuje a interpretuje aktudlne umelecké dielo, napr. film, divadelné predstavenie,
knihu, hudobné ¢i vytvarné diela. Pri aspekte aktudlnosti treba zdoraznit’ vyznam, ktory
recenzistika ma. Recenzent byva spravidla prvym clovekom, ktory poskytuje
prijimatel'ovi zdkladné informécie o novom umeleckom diele. Aj preto je vyznam
recenzistiky a kritiky vSeobecne dolezity z aspektu d’alSicho badania. Ako priklad méze
posluzit’ literarna veda — ak sa literarny vedec rozhodne venovat’ konkrétnym dielam
konkrétneho autora, st to prave dobové recenzie, ktoré mu poskytnt zékladné a prvotné
informacie o niom. Casovy aspekt je teda pri recenziach krucialny, v su¢asnosti je to
prvy hodnotiaci text, v budtiicnosti moéze posluzit’ ako podklad pre hlbsie badanie dané¢ho
diela. Prave tieto fakty neguju vnimanie recenzie ako efemérneho textu — recenzie su
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nielen stcastou masmedidlnej komunikicie, ale aj sucastou Struktury daného
umeleckého odvetvia a nasledne odbornych vedeckych textov, ktoré sa tymto umenim
zaoberaju. Aj to je dovod, preco by recenzent mal disponovat istymi kvalitami — od
vzdelania cez sktisenosti az po problematicky aspekt vkusu.

Jedna z novsich Zanrologickych monografii zdoraznuje vzt'ah medzi recenziou
a kniZznou anotaciou: ,,Recenzia patri medzi najstarSie publicistické zanre — vznikla z
anotacnej poznamky v knihovnictve a z potreby urcitym spdsobom klasifikovat
rozmahajicu sa knizn produkciu v obdobi osvietenstva“ (Bu¢kova — Rusindkova 2017:
52). Tento pristup suavisi s potrebou ,,poriadku“, teda zjednoduSenia orientacie
v umeleckom svete — recenzia by mala prispiet’ nielen k vSeobecnému zaradeniu
hodnoteného diela do ststavy ostatnych diel, ale vyuZzit’ aj hodnotiaci aspekt — 0znacit’
dielo za ,.kvalitné* ¢i menej kvalitné, a naznacit’ tak jeho postavenie v systéme vsetkych
ostatnych diel. Prave pri textoch, ktoré maji charakter anoticie, badat’ tendenciu
nehodnotit, ale bud’ len knihu opisat’, predstavit’, alebo propagovat’. Tento aspekt je
priamo ovplyvneny spolocenskou situdciou a situaciou knizného trhu, ktory mozno
charakterizovat’ nadprodukciou. Podl'a J. Cenkovej ,,zrychlena digitalni doba pfinesla
snisku anotaci, tzv. PR-recenzi, v dennim tisku, které jsou spiSe produktem
managementu a nakladatelskych strategii* (Cetikova 2017: 198).

Recenzia je Zaner, ktory sa vyznacuje intertextualitou. Kazd4 recenzia je
metatextom, ktory odkazuje na prototext. To je jeden aspekt. Dal§i rozmer tejto
problematiky nazna¢uje umiestnenie recenzie v sustave d’alSich recenzii o tom istom
prototexte, ¢i na podobné typy textov. Treti rozmer intertextuality recenzii v su¢asnosti
prezentuji najmi internet a socidlne siete, ked’ze texty publikované na tychto
platformach su prejavom intertextuality par excellance. Predstavme si situaciu, ze na
internete hl'addme ohlasy na konkrétnu knihu. Vyhladava¢ nds odkaze na stranky
knihkupectiev, mozno stranky autora ¢i autorky, stranku vydavatel'stva, na weby
jednotlivych médii, ktoré dant knihu reflektovali, ale aj na rozne blogy, vlogy, ¢i
prispevky na socidlnych sietach. Recenzia teda v sucasnosti existuje v sieti inych
textov, pricom prave toto slovné spojenie (,,siet’ inych textov*) vel'mi jasne a zaroven
vystizne definuje intertextualitu. Ak budeme pokracovat’ v opisanej situacii, predstavme
si, ze sa rozhodneme precitat’ si recenziu na kniznom blogu. Je pravdepodobné, Ze text
bude obsahovat hypertextové prepojenia na iné webové stranky, ktoré o knihe
informuju (weby vydavatel'stva, knihkupectva, mozno web autora ¢i prekladatel’a),
rovnako ako aj prepojenia na socialne siete — ¢i uz recenzenta — blogera, alebo autora,
vydavatel'a a podobne. Takymto spdsobom, ktory nés v kazdodennom zivote nijakym
spdsobom neprekvapi, lebo je jeho normalnou sucastou, sa tiez realizujte intertextualny
potencial recenzie.
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Recenzia v kontexte internetu a socialnych sieti

V sucasnosti, V ¢asoch socidlnych sieti a online nakupovania, badat’ v pripade pojmu
recenzia zaujimavy sémanticky posun. Upozornili ma na to okrem iného aj vysledky
kvantitativneho vyskumu dotaznikovou metodou?, v ktorom 63,3 % respondentov
odpovedalo negativne na otazku, ¢i citaju literarnokritické texty (recenzie, glosy, uvahy,
eseje...) azaroven 65,7 % respondentov reagovalo pozitivne na nasledujucu otazku
(Kupili ste si niekedy knihu na zéklade recenzie?)?. (Obr. 2)

Citate literarnokritické texty (recenzie, glosy, tvahy, Kupili ste si niekedy knihu na zaklade recenzie?

eseje...)?

Obr. 2: Vzt'ah respondentov k recenzii

Na zaklade uvedenych dat vidno diskrepanciu, ktord nesuvisi s neznalostou
terminologie, ani s nespolahlivostou respondentov. Treba ju vnimat® ako prejav
roz§irovania sémantiky pojmu recenzia, najmi vplyvom internetu a socialnych sieti,
pretoze v kazdodennom Zivote zacina slovo recenzia oznacovat akukol'vek reakciu
¢loveka (zakaznika) na produkt, ktory si kupil alebo ziskal (v naSom pripade na knihu,
ktort si precital). Takéto reakcie pozndme napriklad pod ndzvami uzivatel'sk4 recenzia
¢i zakaznicka recenzia. Téato skutocnost’ ukazuje na fakt, Ze recenzia sa posuva
Z hodnotenia umeleckého diela kvalifikovanym recenzentom na vyjadrenie pouzivatel'a
(zakaznika) k produktu, s ktorym ma nejaku skusenost’, resp. zazitok. Tento sémanticky
posun je spdsobeny najmi tzv. zdkaznickymi recenziami®, ktorych zagiatok v pripade
hodnotenia literatury mozno spajat’ s prvym vyznamnym online kniznym obchodom,
ktory ovplyvnil celosvetovy knizny trh — s Amazonom. Potvrdzuje to napriklad Jifi
Travnicek, ¢esky literarny vedec a kritik, ktory je autorom viacerych knih reflektujucich
spravanie ¢eskych Citatelov. Ten charakterizuje vzt'ah medzi ,.kamennymi“ a online
knihkupectvami takto: ,,Dokonce v prvnich letech obchodovani ptes sit’ internet vyrazné

! Dotaznik, ktory vyplnilo 985 vysokoskolskych studentov, bol suéastou vyskumu literarnej kritiky, ktory som
opisala v monografii Literdrna kritika v slovenskych médidach véera, dnes a... (Stankova 2021: 137-151, 212—
243).

2 Viac informacii o vztahu si¢asnych mladych ¢itatelov k recenzii: Stankova 2021: 145-150.

8 Z anglického customer review.
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pomahal klasickym (kamennym) knihkupectvim. Lid¢ si nasli naptiklad na Amazonu
informaci o knizce a §li si ji koupit do knihkupectvi kamenného v misté svého bydliste.
Nasli zde i nazor jinych kupujicich, ktery v jejich volbé hral daleko vétsi roli nez
autoritativni hlas kritiky ¢i médii* (Travnicek 2011: 29).

V kontexte spominaného kvantitativneho vyskumu tento vyklad vysledkov
potvrdila aj otvorena otazka, v ktorej mali respondenti uviest’ recenziu, ktori nedavno
¢itali, resp. taku, ktora im utkvela v paméti. Zo 135 slovnych odpovedi, 7 odkazovalo
na informacie o knihach z webovej stranky knihkupectva Martinus. (Stankova 2021:
147-148). V kontexte vSetkych odpovedi v dotazniku sa toto knihkupectvo vyskytlo 55-
krat. Tento stav reprezentuje napriklad odpoved’ 21-ro¢nej Studentky: ,,Recenzie ¢itam
len na martinuse/pantharei pod knihou, o ktorej premyslam.*

Ciel'om predkladanej studie nie je hodnotit’ kvalitativne rozdiely medzi klasickou
(. j. Casopiseckou ¢&i novinarskou) recenziou a recenziou®, ktora sa realizuje primarne
v online prostredi (na socialnych siet’ach, na blogoch, v podcastoch, ¢i vo forme tzv.
booktube), ale poukédzat’ na zdsadné tendencie, ktoré prispeli k tomu, Ze aj recenzia,
ateda aj literarna kritika a kultirna publicistika vSeobecne, boli a st znacne
reformované (¢i deformované) konvergenciou médif®.

Recenzia by mala knihu hodnotit’ a svojho ¢itatel'a nielen informovat’ a zaujat,
ale 1 vzdelavat’. Tieto aspekty s pri r6znych variaciach literarnokritickych textov na
internete zrejme najkritickejSie. Na jednej strane recenzie ohrozuju marketingovo ladené
anotacie, ktoré st ur€ené primarne na propagaciu a informovanie. Takéto texty niekedy
nebyvaju na rozoznanie od recenzii — a ¢asto sa stava, ze jedinym indikatorom je rozsah
textu®. Propagacéné texty, ktoré napisali zamestnanci vydavatelstiev, knihkupectiev,
prekladatelia, redaktori, ¢i autori samotni, si viac reklamou nez ndvodom ako ¢itat’
knihu’. Na druhej strane je hodnotiaca funkcia recenzii ohrozovana prispevkami na
socidlnych sietach — ich pouzivatelia zdiel'aju prispevky o svojom Zivote, ktorého
sucastou neraz byva aj literatira. Niektoré ucty na socialnych sietach mozno vnimat’
ako online verzie ¢itateI'skych dennikov. Takéto prispevky na socialnych sietach maju
tiez propagany charakter — niekedy su vysledkom spoluprace medzi

4 Tejto téme som sa venovala vo viacerych textoch zameranych na sué¢asna podobu literarnej kritiky (Stankova
209: 64-75; Stankova 2019b: 763-768; Stankova 2019¢: 180-191; Stankova 2019d: 428-437; Stankova 2020:
12-136).

5 Medialna filozofka Anna Sdmelova konvergenciu médii definuje ako ,,spolo¢ensko-technologicky fenomén,
ktory vstupil do zivota bezného Cloveka v poslednych dvoch dekadach 20. storocia. Jeho podstatou je fakt, ze
spotrebitel’ (konzument) medidlnych obsahov, textovych, zvukovych aj obrazovych, sa moze dostat’ k rovnakym
obsahom na jednom mieste.“ (Samelova 2018: 28)

® Porovnaj napriklad anotaciu a recenziu na www.pravda.sk. Anotacia (https://kultura.pravda.sk/kniha/clanok/
545741-sally-rooney-normalni-ludia/) arecenzia (https://kultura.pravda.sk/kniha/clanok/551749-sally-rooney-
normalni-ludia/).

" Navod ako ¢itat’ knihu moZno tiez vnimat ako jednu z moznych definicii recenzie.
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vydavatel'stvom/knihkupectvom a influencerom, inokedy zase propaguji viac svojho
autora, jeho osobnost’, nazory, zal'uby... V pripade socidlnych sieti je doraz kladeny na
subjektivnost’ (vlastny Citatel'sky zazitok, vlastna perspektiva) a pragmatickost’
komunikacie (vo forme snahy oslovit’ ¢o najvéacsie publikum).

D4 sa povedat’, ze niekde medzi tymito dvoma tendenciami sa nachadza tzv.
zékaznicka recenzia, s akou sa stretavame napriklad na weboch vydavatel'stiev. Ta
neprechadza schvalovacim redakénym procesom, nikto ju nekontroluje po formalne;,
ani obsahovej stranke. Jej autor je casto nepodpisany, resp. vyuziva pseudonym. Toto
vsetko vedie k skuto¢nosti, Ze subjektivnost’ a perspektiva autora st va¢sinou nadradené
vSetkym ostatnym aspektom textu — negativne Citatel'ské sklisenosti byvaju nezriedka
prezentované nevyberanou lexikou, ktora obsahuje aj vulgarizmy. Zaroven maji mnohé
Z tychto zadkaznickych recenzii polylogicky charakter, predstavuju reakcie na podobné
texty uverejnené na tej istej stranke predtym, niektoré mozno vnimat’ dokonca ako akési
repliky rozsiahlej vymeny nézorov a Citatel'skych skusenosti. Zakaznicke recenzie su
subjektivne, st otvorené, su intertextualne a najmé nie su ni¢im obmedzované — ani
¢asom, ani pravidlami a postupmi redakénej prace. Tieto recenzie predstavuji rovnaké
riziko ako anoticie — na weboch knihkupectiev a vydavatel'stiev su zverejnené aj
anotacie, ktoré ani v tomto pripade nie je 'ahké rozoznat’ od reakcii Citatel'ov. Nezriedka
sa stava, Ze znami autorov alebo autori samotni priddvaju pozitivne reakcie na svoje
vlastné knihy. VSetky spomenuté skutocnosti naznacujii, Ze hodnotenie knih nebyva
Vv pripade novych variantov recenzie priméarne. Rovnako nie je dolezita ani vzdeldvacia
funkcia recenzii, pretoze len malé mnozstvo textov na socidlnych sietach C¢i
zakaznickych recenzii svojho Citatel'a vzdelava — doraz sa nekladie na percepciu textu,
na kritick¢é myslenie a pouzivanie argumentov, ktoré podporia nadzor autora recenzie.
Doraz sa kladie na autorovo ja, na jeho vlastny CitateI'sky zazitok a Casto na emocie,
ktoré nahradzaju v online textoch argumenty.

Na druhej strane plati, Ze r6zne online varianty recenzii maju ovel'a va¢si dosah
ako literarna kritika v klasickych médiach. Spgjaju citatelov, ktorym ponukaju jasné
a zrozumite'né informacie — apre mnozstvo potencialnych Ccitatelov je zrejme
dolezitejSie vytvorit’ si nazor na knihu ¢i autora pomocou ¢loveka s podobnym vkusom,
vzdelanim, vekom, skusenostami... Online varianty recenzii pomaly ale isto buraju
vysostné postavenie kritika ako najvyssieho sudcu v literarnej komunikacii. Rusi sa tak
isté autoritarstvo, na ktoré sme boli pri kritike zvyknuti a do popredia sa dostava
Citatel'ska skusenost’ a Citatel’ samotny.
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Zaver

Rézne varianty recenzii, s ktorymi sa stretdvame v online prostredi, kritike umoziuji
zasiahnut’ a ovplyvnit’ vacsi pocCet adresatov. Navyse, adresati su dovod, preco takéto
recenzie vznikaju a su ¢oraz popularnejSie — neddvera v autority sa prejavuje v tom, ze
potencidlny Citatel’ si radSej precita zakaznicku recenziu alebo post na socidlnej sieti,
pretoze takéto ndzory su mu blizsie, ako nazory erudovaného kritika — vyStudovaného
literarneho vedca. Zaroven treba zdoraznit, ze pri rdéznych online recenzidch sa
vyzdvihuje Citatel'ska skusenost’ a Citatel samotny, kniha ¢asto nebyva hlavnou témou
takychto textov — pointa spociva v Citatel'ovi, jeho zazitkoch, pocitoch, nazoroch.

Mozno konStatovat’, ze recenzia ako Zaner je internetom a socidlnymi sietami
zasiahnutd presne tak ako mnohé iné zurnalistické Zanre — na jednej strane plati, Ze
ziskala novy priestor a nasobne véc¢Sie publikum, na druhej strane vSak vieme, Ze to
ovplyvnilo vSak jej kvality, pretoZze sa novému priestoru a nasobne vacsiemu publiku
musela prisposobit’.

Summary

The paper focuses at current aspects of a book review. The mass media communication
IS nowadays influnced by internet and social networks. This text provides a basic
characteristics of book review, its qualities and functions. The aim of this text is to
outline shifts in the perception of word ,,review*. The research is focused at reviews in
traditional media (dailies, journals) and in online reviews (mainly at online bookshops).
This text provides basic information about relationship of book review and readers
review.
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