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Postprawda w nowych mediach

Termin ,,postprawda‘ zostal pierwszy raz uzyty przez Steva Tesicha w 1992, nastepnie
w 2004 wykorzystat go Ralph Keyes w swojej ksigzce The Post-Truth Era: Dishonesty
and Deception in Contemporary Life, gdzie zwrocit uwage moment, gdy w latach 50.
XX wieku pojawita si¢ telewizja. Wtedy przekazywane przez media informacje zaczely
by¢ konstruowane w taki sposob, by odbiorcy nie musieli podejmowaé racjonalnej
analizy przekazywanych tresci, ktorych z racji szybszego tempa przekazu, pojawiato si¢
znacznie wigcej niz wezesniej. Media masowego przekazu oferowaty uproszczone,
schematyczne informacje, ktére w rezultacie w mniejszym badz wigkszym stopniu
znieksztaltcaty rzeczywisto$¢ spoleczng. Juz nie racjonalno$¢ i wiedza stanowity
podstawe decyzji odbiorcy o tym, ktérej informacji moze on zaufaé i za kim podazy¢
(na przyktad podczas wyborow prezydenckich), ale sam sposoéb przekazywania danej
tresci. Odwotywat si¢ on nie tylko do do§wiadczenia odbiorcy, ale réwniez do jego
przekonan, wyznawanych przez niego wartosci oraz nierzadko réwniez odczué i emocji
(Pawelczyk, Jakubowski 2017: 198). Postprawda w tym ujeciu wystepuje jako
wykreowany przez media wyobrazenie o stanie zycia spoteczno-politycznego, ktory
powstaje w wyniku okreslonego sposobu przekazywania informacji w mediach.

Sposob ten uzalezniony jest od jezyka, jakim postuguje si¢ dane medium. Inaczej
bedzie wygladalo to w przypadku krajowej, publicznej telewizji, inaczej za$
W  przestrzeni wirtualnej, gdzie etnolingwiSci maja szans¢ zaobserwowac
charakterystyczny dyskurs medialny, powstaly w wyniku interakcji pomigdzy nadawca
a odbiorca komunikatu. Dyskurs, bedacy zjawiskiem jezykowym, to inaczej
»~rozbudowane akty mowy i teksty pisane w relacji do ich kontekstow spotecznych*
(Faiclough, Duszak 2008: 7), za$ jego analiza pozwala zbadac¢ i1 okresli¢, w jaki sposdb
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dyskurs odzwierciedla postawy, ogélne nastroje oraz tendencje swoich uzytkownikow.
Umozliwia to koncepcja dyskursywnego obrazu $wiata opracowana przez Waldemara
Czachura bazujgca na wczesniejszej teorii jgzykowego obrazu $swiata, wedtug ktorej
jezyk, mysl 1 rzeczywisto$¢ tworza wzajemnie oddziatujaca na siebie triade, ktéra
oddaje nie tylko jezykowy sposob opisu rzeczywistosci, ale réwniez sposob
postrzegania i myslenia cztonkoéw danej spotecznosci (Grzegorczykowa 2015: 7-10).
Waldemar Czachur pisze o powszechnie akceptowanej wiedzy dystrybuowanej przez
media oraz struktury wladzy panujace w danej spotecznosci (Czachur 2011: 81).
Przekazy medialne tworzg zbudowany przez rézne rodzaje znakow, $rodki retoryczne
oraz niewerbalne dyskurs, ktory konstruuje obraz §wiata.

Celem niniejszego tekstu jest opis sposobu przekazywania informacji
dystrybuowanych w polskich mediach alternatywnych oraz wskazanie wptywu tychze
przekazow na powstawanie stanu postprawdy wsréd uzytkownikdéw omawianego
dyskursu. Definicja mediow alternatywnych nastrecza tutaj niejakich trudnosci ze
wzgledu na to, Ze sg one zawsze alternatywne wzgledem czego$. W tym przypadku
krytycznej analizie dyskursu zostaly poddane polskie media funkcjonujace
W przestrzeni wirtualnej, bedace alternatywa wobec medidw gltownego nurtu,
przekazujacych oficjalnie przyjete narracje, dystrybuowane przez panstwowych
ekspertow oraz systemy wtadzy. Analizie poddane zostaty dane zebrane podczas badan
netograficznych przeprowadzonych od 11 marca 2020 do 10 marca 2021 roku. Dane te
dotyczg przede wszystkim watkow okotomedycznych, ktore ze wzgledu na wybuch
pandemii koronawirusa SARS-CoV-2 w 2019 roku, staty si¢ dominujagcym tematem
w dyskursie polskich mediow alternatywnych.

Polskie media alternatywne

Jak zostalo juz zasygnalizowane, podstawowym celem mediéw alternatywnych jest
produkcja tre$ci konkurencyjnych wzgledem medidw gtownego nurtu. Wszak nie jest
to ich najwazniejsza cecha, poniewaz w $wietle niniejszych rozwazan wazniejsza jest
ich funkcja komunikacyjna. Komunikacja moze by¢ rozumiana jako sita sprawcza
pomigdzy jednostkami a ré6znymi organizacjami spotecznymi (Pieluzek 2006: 215).
Jednostki te, czyli odbiorcy alternatywnych mediow nalezg czesto do $cisle okreslonych
subkultur, ktérych cztonkowie podzielajg okreslone wartos$ci, a ich §wiatopoglad jest do
siebie co najmniej zblizony. Jest to jedna z cech, ktéra odroéznia media alternatywne
gléwnego nurtu informacyjnego, ktory z reguly przekazuje zréznicowane tematycznie
tresci blizej nieokre§lonemu odbiorcy, w ten sposéb starajac si¢ dotrze¢ do ogodtu
spoteczenstwa. Celem oficjalnego, telewizyjnego programu informacyjnego jest
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dotarcie do jak najwigekszego grona, bez wzgledu na osobiste poglady, wyznanie lub
orientacj¢ polityczng potencjalnych odbiorcow. Natomiast media alternatywne
konstruujg informacje zmys$la o konkretnym profilu odbiorcy. Komunikujg
0 problemach spotecznych pozostajac ponad wszelkimi partiami oraz organizacjami,
funkcjonuja jako niezalezne, niskobudzetowe inicjatywy oddolne, tworzone przez
nieprofesjonalnych dziennikarzy i reporterow (Pieluzek 2006: 215-216). Tym, co
dodatkowo je wyrdznia jest konkretny, ideologiczny cel ich powstania
| funkcjonowania. Motywacja tworcow mediow alternatywnych jest nie tylko
przekazywanie informacji odbiorcom o okre§lonym profilu §wiatopogladowym, ale
rowniez (a czasem przede wszystkim) potwierdzanie stusznosci podzielanych pogladow
1 warto$ci, dazenie do ich wzmocnienia oraz poszerzania zasiggu w celu uzyskania
nowych odbiorcéw, a co za tym idzie wzmocnienia i potwierdzenia stusznosci
postulowanych postaw, norm i warto$ci. Media alternatywne czg¢sto majg charakter
radykalny, gromadzac wsrdéd swoich twércow i1 odbiorcéw osoby bardzo mocno
przywigzane do okreslonych wartosci 1 pogladow, jak i do wyznawanej religii oraz
nieoficjalnej wersji niektorych wydarzen historycznych. Wedtug Helmutha Plessnera
radykalizm ,,0znacza unicestwienie zastanej rzeczywistosci w imi¢ idei, ktora moze by¢
racjonalna lub irracjonalna, ale zawsze jest nieskonczona (...). Wszystko, co konkretne
pozwala jedynie przeczud, jakie sg jego czgsci sktadowe; radykalizm chce je natomiast
odseparowac i z jednej uczynié¢ tworcza zasade tego, co konkretne® (Plessner 2008: 12).

Niniejsza analiza opiera si¢ na danych zebranych w jednym
Z najpopularniejszych polskich medidw alternatywnych, ktorym jest internetowa
telewizja ,,wRealu24‘!. Swoj przekaz kieruje ona do konkretnego odbiorcy, ktérym jest
Polak-patriota, katolik, otwarcie sprzeciwiajacy si¢ aktualnie rzagdzgcemu ugrupowaniu
politycznemu, wykluczajacy wszelkie laickie nurty myslowe oraz lewicowe
ugrupowania polityczne. Telewizja ,,wRealu24* powstata w 2014 roku w odpowiedzi
na informacje pochodzace z mediéw glownego nurtu dotyczace tzw. kryzysu
uchodzczego. Jej celem byto zwalczenie narracji zachecajacej polskie spoteczenstwo do
pomocy migrantom z Bliskiego Wschodu i Afryki Potnocnej. Na bazie tych wydarzen
telewizja ta zyskala szerokie grono odbiorcéw?, ktore systematycznie si¢ mnozy.
Tworzone 1 wy$wietlane tam programy (gtéwnie informacyjne oraz o charakterze talk-
show) zbiegiem czasu stajag si¢ coraz bardziej profesjonalne pod wzgledem
technicznym i coraz mocniej przypominaja programy znane odbiorcy z oficjalnych
kanéw telewizyjnych. Poruszana w nich tematyka zawsze dotyczy aktualnych

1 7rédto: https://wrealu24.tv/; https://www.youtube.com/channel/UCiwsDgj8mJnsGOr6oN-20VQ (dostep:
2021-02-13).

2 wRealu24“ nie udostepnia statystyk dotyczacych iloéci odbiorcow przekazywanych tresci, jednak na podstawie
liczby wyswietlen na ,,YouTube* mozna szacowac, ze jest ich okoto miliona.
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probleméw spotecznych, informacje przekazywane sg z perspektywy Polaka-patrioty,
pragnacego chroni¢ swoéj kraj, swoja rodzing oraz zdrowie przed szkodliwymi
zewnetrznymi wplywami®, ktorymi wedlug przyjetej wersji tworcow ,,wRealu24*
W czasie pandemii koronawirusa okazujg si¢ by¢ przede wszystkim medycy,
wirusolodzy, epidemiolodzy oraz producenci szczepionek®*.

Retoryka mediow alternatywnych

Niemal od poczatku trwania pandemii SARS-CoV-2 telewizja ,,wRealu24“ wyrazata
w swoich licznych programach watpliwo$¢ w istnienic nowo powstalego wirusa
wywolujacego chorobe Covid-19. Narracja dziennikarzy tworzacych owe medium
przechodzita przez wiele etapoéw: od negacji jego wystepowania (od stycznia do
kwietnia 2020 roku), poprzez bagatelizowanie niebezpieczenstwa epidemiologicznego
(przez caly czas trwania badan) az po kwestionowanie decyzji rzadzacych dotyczacych
konieczno$ci noszenia masek ochronnych w miejscach publicznych, ograniczenia
kontaktow spotecznych oraz zalecenia zastosowania szczepionki przeciwko
koronawirusowi (przede wszystkim od czerwca 2020 do marca 2021 roku). Pomimo
braku konsekwencji dotyczacej sposobu informowania o pandemii w Polsce i na §wiecie
(najpierw negowano istnienie wirusa, po czym zmieniono nastawienie wobec niego,
gloszac, ze koronawirus SARS-CoV-2 istnieje, jednak nie jest tak grozny, jak glosza to
media gléwnego nurtu), wszystkie wyroznione etapy taczy nieufnos¢ wzgledem
informacji podawanych przez oficjalne media oraz struktury witadzy, a takze niemal
catkowita negacja autorytetu nauki oraz samych naukowcéw, w szczegdlnosci za$
medykdow, epidemiologdéw, wirusologéw i producentow szczepionek.

Tworcy telewizji ,,wRealu24*“ zdecydowali si¢ szerzy¢ poglad o ukrytym celu
wybuchu ,,rzekomej* ich zdaniem pandemii, natomiast model jej zwalczania oparty
0 rezim sanitarny, dystans spoleczny oraz stosowanie szczepionek zinterpretowali jako
strategi¢ przejecia kontroli nad spoleczenstwem. Odpowiedzialnymi za obecny stan
rzeczy uczyniono w ich wypowiedziach blizej nieokreslone swiatowe elity, do ktoérych
zaliczono miedzy innymi decydentéw panstwowych (prezydentow, premierow,
ministrow). W tym $wietle telewizja ,,wRealu24‘ wpisuje si¢ w nurt teorii spiskowych,
ktérych gtownym wyznacznikiem jest taka interpretacja zjawisk i zastanej sytuacji
spotecznej, ktora zaklada, ze za wszelkimi wydarzeniami kryje si¢ podstep osob
pragnacych zdoby¢ wtadze i kontrolg¢ nad §wiatem (Czech 2015: 13). Telewizja ta

3 ,wRealu24“ wskazuje na rézne ugrupowania, instytucje oraz osoby, moga nimi by¢ ugupowania rzadzace, Unia
Europejska, Federacja Rosyjska, muzutmanie, spoteczno$¢ LGBT itp.
4 Zrodto: https://www.youtube.com/watch?v=MDOSMTM _74s, (dostep: 2021-01-25).
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przekazuje takie informacje, ktore maja obudzi¢ czujno$¢ widzéw, sktoni¢ do
podwazenia oficjalnie przyjetej narracji o pandemii oraz zacheci¢ do otwartego
sprzeciwu wobec rzadowych decyzji. W rezultacie odbiorcy ,,wRealu24*“ stanowia
spoteczno$¢ o charakterze kontestujagcym. W nurcie idei przekazywanej na tym kanale,
czuja si¢ oni zobowigzani do kontynuowania misji u$wiadamiania spoteczenstwa
0 ktamstwach naukowcow 1 ekspertéw, dla ktorych walka z pandemia jest ptaszczem
przykrywajacym szkodliwe spotecznie zamiary.

Chcac przekona¢ licznych odbiorcéw do danej wersji biezacych wydarzen oraz
swojej wlasnej opinii na ich temat, dziennikarze i reporterzy tworzacy tresci dla
»WRealu24*“ uzywaja specjalnej retoryki. Retoryka jest sztuka przekonywania o tym, co
dana osoba uwaza za prawdziwe, postuguje si¢ znakami wyrazajacymi emocje i sady
0 rzeczywistosci (Pisarek 2000: 214). Naturalnym wydaje si¢ stosowanie retoryki
w codziennych sytuacjach, takich jak na przyktad targowanie si¢ ze sprzedawcg jablek,
ktory zada wygorowanej ceny za male i kwasne owoce, chcac przekonaé go, ze cena
powinna odpowiada¢ jako$ci. Retoryka stanowi na tyle wazny aspekt postugiwania si¢
systemem jezykowym, ze nie raz trudno jest przekaza¢ jakikolwiek komunikat lub
wyrazi¢ sad na temat danego zjawiska bez stosowania $rodkow retorycznych.
Przyktadowo, targujac si¢ ze sprzedawca jabtek pomocne bedzie wspomnienie mu
0 nizszej cenie widzianej u innego sprzedawcy za ten sam rodzaj owocow.

Czy stosowanie podobnych srodkéw retorycznych, a wigc majacych przekonaé
do prezentowanego przez nas stanowiska, powinno by¢ powszechne w dziennikarstwie?
Najprawdopodobniej bez ich stosowania dziennikarstwo nie mogtoby w ogoéle istniec.
Warunkiem istnienia kazdego medium jest jego popularnos¢ wsrdd odbiorcéw, dlatego
tworcy wszelkich programéw informacyjnych, artykutéw prasowych lub audycji
radiowych muszg stale zastanawiac si¢, jak przekaza¢ informacje, by odbiorca zwrocit
uwage na okreslone medium, poswiecit mu swdj czas, by wystuchaé, przeczytac¢ lub
obejrze¢, a dodatkowo zrozumiat przekazywang mu tre$¢, zgodzil si¢ z nig 1 zapamigtat
(Pisarek 2000: 218). Media gtéwnego nurtu, o ile nie sg kontrolowane przez struktury
wladzy, a istnieja jako mniej lub bardziej niezalezne instytucje, ograniczajag swoja
retoryke do stosowania takich $rodkow retorycznych, by mozliwie uatrakcyjnic¢
przekazywane tre$ci, majace trafi¢ do licznego i zréznicowanego grona odbiorcow.
Retoryka dziennikarska oscyluje w tym przypadku wokét takiej selekcji informacji,
ktora narzuca wybor tego, o czym spoleczenstwo chce stuchaé, przy czym stara si¢
przekazywacé tresci zgodne z obiektywnymi faktami. Retoryka dziennikarska powinna
wiec przekonywaé gtéwnie do tego, by odbiorca chciat poswieci¢ swoja uwage danemu
medium.
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Natomiast retoryka mediow alternatywnych jest zgota odmienna, staje si¢
retoryka per se, ktérej celem jest przekonanie do tej wersji wydarzen, ktorg glosza
niezalezni, oddolni dziennikarze. W rezultacie $rodki retoryczne stosowane przez
telewizj¢ ,,wRealu24“ sg liczniejsze, bardziej dosadne, a ich stosowanie nie jest
dyskretne ani subtelne. To oznacza, ze odbiorca niezrzeszony ze wspolnoty, jaka
utworzyla si¢ wsroéd odbiorcow tego kanatu, bardzo szybko jest w stanie zrozumie¢, ze
przekazywane mu tresci majg funkcje ksztattowania i uzasadniania pogladow, niejako
narzucajg pewien sposob bycia w $wiecie 1 nie sg dedykowane kazdemu.

Na poczatku kazdego programu dziennikarze tworzacy tg telewizje witaja
odbiorcow stowami: ,,Dzien dobry, witamy w «wRealu24», propolskiej, oddolne;,
niezaleznej telewizji dla prawdziwych patriotéw*®, co mozna odebra¢ jako komunikat,
ze osoby nie czujace si¢ polskimi patriotami, nie musza, a by¢ moze nawet nie powinni
oglada¢ danego programu. Na temat samego sformulowania ,,prawdziwy patriota*
I innych uzywanych w ,,wRealu24* okreslen nalezy napisac¢ osoby artykul, dlatego nie
bede rozwija¢ typu kwestii, zaznaczam jedynie, ze tego rodzaju nawyki jezykowe
I sSrodki stylistyczne (w tym wypadku epitety state) stosowane przez dziennikarzy
»WRealu24*“ sa dowodem na instnienie wspomnianego wczesniej konkretnego profilu
odbiorcy kanatu ,,wRealu24*.

Jednym z najczgsciej stosowanych srodkow retorycznych tego medium jest
uzywanie jezyka potocznego, co oznacza, ze poprawno$¢ jezykowa, prawidtowe
stosowanie nazw wilasnych oraz specjalistycznych okreslen nie jest priorytetem.
Zamiast dyscypliny jezykowej oraz stylistycznej, dziennikarze ,,wRealu24‘ obficie

stosuja neologizmy, takie jak przyktadowo: ,.covidioci i ,,plandemia‘

. Nie unikaja
réwniez wulgaryzmow, uzywajac ich z zamiarem wzmocnienia wypowiedzi. Znacznie
czesciej niz w mediach gtownego nurtu decyduja si¢ na bezposredni zwrot do odbiorcy,
mieszajac przy tym oficjalny styl wypowiedzi z poufatym, przyktadowo: ,,Szanowni

Paristwo, to od was zalezy, czy prawda wygra*’

. Te 1 wiele innych §rodkow jezykowych
sprawiaja, ze przekazywane informacje odwotujg si¢ nie tylko do wiedzy, pogladéw
I codziennego doswiadczenia odbiorcow, ale rowniez do emocji, ktore petnia istotng
role w procesie przetwarzania, akceptacji i utozsamiania si¢ z otrzymywanymi danymi.

W rezultacie odbiorcy styszac wezwanie do ,,walki o wolno$¢®, ,,sprzeciwienia si¢

5 Zob. np.: https://www.facebook.com/TelewizjawRealu24/videos/158809489471395, (dostep: 2021-12-14).
6 Zob. np.: https://www.youtube.com/watch?v=eskujCTHOmE, (dostep: 2020-04-04).

7 Zob. np.. https:/iwrealu24.tv/ina-zywo/szokujace-info-lekarzy-ws-testow-na-covid-jest-falszywa-s-i-r-o-
pandemicznym-bezprawiu, (dostep: 2020-08-07).
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8 oraz zachowania dystansu spofecznego*® czuja sie

nakazowi noszenia kagancow
jeszcze mocniej zaangazowani w realizacj¢ misji inicjowanej przez twoOrcOw

,,WRealu24*

Wedtug koncepcji jezykowego 1 dyskursywnego obrazu $§wiata taki sposob
przekazywania komunikatéw ksztaltuje pewng rzeczywisto$¢ spoteczng i narzuca jej
odbiorcom obraz konstruowany wedlug przestania plyngcego z informacji
dystrybuowanych przez media. Kiedy do niniejszego dyskursu dodajemy retoryke
odwotujaca si¢ do pogladow, wartosci 1 emocji, z analizy wylania si¢ wizja kanatu
telewizji internetowej, ktory posiada potencjat i charakter oddolnego ruchu
kontestujacego ogdlnie przyjeta, oficjalng narracje dotyczaca walki z pandemig. Tym
samym wzywa on do walki z systemem, réwnoczesnie podwazajac przyjete normy
zachowania i etyki dziennikarskiej.

Telewizja ,,wRealu24* neguje autorytet nauki oraz naukowcéw, ktérzy w mediach
gléwnego nurtu wystepuja w roli ekspertow, a ich wiedza i do$§wiadczenie maja
stanowi¢ dla ogotu spoteczenstwa swoistg gwarancje bezpieczenstwa. Opiera si¢ ona na
zaufaniu do ekspertow zroznych dziedzin. Zaufanie to powinno polega¢ na
przekonaniu, ze eksperci wiedza, co robig, a swoja wiedz¢ chcg wykorzysta¢ dla dobra
og6tu (Giddens 2012: 182-186). Dyskurs ,,wRealu24“ zdradza utrat¢ zaufania do
ekspertow 1 ich wiedzy. Poprzez podwazenie nauki jako takiej i uznanie jej za

systemowa, odgdrna metode manipulacji spoteczenstwem?®

, podwazona zostaje
rowniez wiarygodno$¢ osob reprezentujacych naukg, w tym przede wszystkim
medycyn¢ konwencjonalng. Dyskurs ten absolutyzuje wrazenia dotyczace jednej osoby
lub jednego zjawiska na caloksztatt grupy, do ktérej ona nalezy, dlatego w wyniku
sukcesywnego zaprzeczania postanowieniom medykéw 1 wirusologdw, neguje sie

zasadno$¢ twierdzen catego srodowiska naukowego zwigzanego z medycyna.

Dyskursywne tworzenie wspolnoty

Ta krotka analiza niektérych elementow retoryki polskich medidéw alternatywnych
pozwala sformutowac¢ kilka wnioskéw, ktore zastugujag na dalsze rozwinigcie w innych
tekstach naukowych poswigconych niniejszej tematyce. Dyskurs zawsze wpltywa na
obraz $wiata swoich uzytkownikow, a w przypadku polskich medidéw alternatywnych,
w tym przypadku telewizji ,,wRealu24*“ oddzialywanie to jest wzmacniane poprzez

8 Czyli noszenia maseczek ochronnych, hamujacych rozprzestrzenianie sie wirusow.

o Zab. np.: https://wrealu24.tv/film/pilne-czy-pis-wprowadzi-stan-wyjatkowy-czy-to-juz-dyktatura-s-
michalkiewicz-wrealu (dostep: 2021-01-25).

10 7r6dto: https://www.youtube.com/watch?v=68M8fMys7IQ, (dostep: 2021-01-25).
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stosowanie specyficznych srodkow retorycznych. Wsrod nich najmocniej na odbiorce
wplywa stosowanie prostego, powszechnie zrozumiatego jezyka potocznego oraz
odwolywanie si¢ do doswiadczenia 1 wiedzy potocznej odbiorcy zamiast do
skomplikowanych twierdzen naukowych. Ogromne znaczenie zdaje si¢ mie¢ réwniez
nawigzywanie psychicznej 1 emocjonalne] wig¢zi z odbiorcg poprzez regularne
odwolywanie si¢ do podzielanych przez niego wartosci i pogladow.

Wszystkie te elementy retoryki dziennikarzy ,,wRealu24* przyczyniajg si¢ do
zaistnienia ws$rod odbiorcow tej telewizji stanu postprawdy, $wiata informacji
akceptowanych 1 przyjmowanych wedlug wlasnego uznania, a nie w wyniku S$cistej
analizy faktow. Stan postprawdy gwarantuje odbiorcom ,wRealu24“ poczucie
orientacji w $wiecie, ktory podczas trwania pandemii koronawirusa SARS-CoV-2
diametralnie si¢ zmienit.

Dodatkowo, stan postprawdy zawiera w sobie element, ktory dla wspdtczesnego
odbiorcy moze wydawac si¢ szczegdlnie atrakcyjny. Skoro postprawda zawiera w sobie
komponenty odwotujace si¢ do wspoOlnych warto$ci 1 generuje powstawanie
okreslonych postaw spotecznych, mozna zalozy¢, ze sprzyja ona tworzeniu si¢
wspolnoty. Zaposredniczony przez internetowe komunikatory kontakt dziennikarzy
»WRealu24“ z widzami oraz stale powtarzajace si¢ zwroty do adresatow buduja
poczucie wiezi oparte dodatkowo o poczucie wspolnoty do§wiadczania tych samych
przezy¢, niepokojow, niesprawiedliwos$ci oraz nadziei i radosci. W tym $wietle nalezy
zada¢ pytanie: czy zgodnie z teorig dyskursywnego obrazu swiata radykalne medium
tworzy radykalng wspolnote?

Summary

This article presents a critical analysis of the discourse of Polish alternative media in the
context of the SARS-CoV-2 coronavirus pandemic lasting from 2020. Materials taken
from the Internet TV “wRealu24” were analyzed, on the basis of which it was shown
how the rhetoric of alternative media contributes to the formation of the state of post-
truth. In order to analyze the data collected in 2020 and 2021, the concept of the
discursive worldview and the postmodern theory of Anthony Giddens were used. Issues
such as the loss of confidence in medical specialists and scientists were raised.
Linguistic mechanisms contributing to the creation and strengthening of the community
of recipients of “wRealu24” were also indicated.
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