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Wstep

Artykut stara si¢ przedstawi¢ zagadnienie stereotypu narodowego Polaka oraz to jak
widzi siebie stereotypowo Polak, méwigc do przedstawicieli innych narodow.
Postuzenie si¢ materiatem programu telewizyjnego ,,Europa da si¢ lubi¢” ma pokazaé
bardziej wspotczesny obraz stereotypu niz dotychczas przedstawiane, ktore czerpia
przyktady czesto ze zrddet pisanych, bardziej tradycyjnych. Do analizy zostalo wybrane
facznie pie¢ odcinkdw programu telewizyjnego z pierwszej i ostatniej edycji.

Ze wzgledu na obszerno$¢ tematu zostalo pominigte zagadnienie jezyka
uzywanego w mediach, poniewaz wykracza to poza przyjeta perspektywe oraz ramy
artykutu.

Podstawowe pojecia zwiazane ze stereotypem

Etymologi¢ pojecia ,,stereotypu” Jerzy Bartminski wywodzi z j. greckiego (stereds —
‘twardy’), a znaczenie tego stowa w jezyku drukarzy odnosito si¢ do kopii pierwotne;j
formy drukarskiej uzywanej do druku wypuktego (Bartminski, Panasiuk 2014: 372).
Piotr Przybysz (2007: 97) natomiast wskazuje na nieco inny, rozszerzony zrdédtostow
tego terminu (stereos — ‘stanowiacy bryle’ oraz typos — ‘odcisk’, ‘Slad’). Cho¢
nieznacznie etymologia rézni si¢ w tych dwoch przykladach, to jednak wyraznie
wskazuje ona na pewnego rodzaju odpornos¢, trwalo$¢ stereotypu, o czym jeszcze
bedzie wspomniane w dalszej czgsci artykutu.
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Najczesciej podawany przyklad pierwszej ze znanych definicji stereotypu autorstwa
Waltera Lippmanna (Lippmann 1922: 67) przedstawia to pojecie jako mniej lub bardziej
spojny obraz §wiata, do ktérego dostosowaty si¢ nasze nawyki, upodobania, zdolnosci,
przyzwyczajenia i nadzieje (,,They are an ordered, more or less consistent picture of the
world, to which our habits, our tastes, our capacities, our comforts and our hopes have
adjusted themselves®).

Na jezykowy charakter stereotypu — gdyz dostep do niego mozliwy jest poprzez
znaczenia stow — zwracajg uwage miedzy innymi Jerzy Bartminski i Jolanta Panasiuk
(Bartminski, Panasiuk 2014: 373) oraz Uta M. Quatshoff, ktora twierdzi, ze stereotyp
jest ,,werbalnym wyrazem przekonania skierowanego na grupy spoteczne lub na
jednostke jako cztonka tej grupy. Ma forme logiczng sadu, ktéory w sposéb nie
zweryfikowany, z tendencja do wartosciowania emocjonalnego przypisuje pewnej
klasie osob okreslone wilasciwosci lub sposoby zachowan, ewentualnie odmawia jej
jakich$ cech. Jezykoznawczo opisywany jest jako zdanie” (Quatshoff 1998: 13). Ta
definicja, z racji jezykoznawczego charakteru analiz materialu badawczego, bedzie
podstawa opisu autostereotypu i Stereotypu w tym artykule.

Warto jeszcze przytoczy¢ nieco inne, interdyscyplinarne spojrzenie na
stereotypy, w ktorym wskazywane sg takie ich wtasciwosci jak: niepojeciowy charakter,
lecz odzwierciedlenie zjawisk spolecznych; wywodzenie si¢ nie z bezposredniego
doswiadczenia jednostek, lecz z tradycji, przekazu 1 zaposredniczenia; mocne
zakotwiczenie w §wiadomosci zbiorowej uodparnia ich na do§wiadczenia, ktore nie sg
zgodne z wczesdniej ustalonymi wyobrazeniami (Berting, Villian-Gandossi 1995: 14).
Ponadto stereotypy uwazane s3 — nie tylko w podejsciu interdyscyplinarnym — za
czynnik scalajacy spoteczenstwo; sa sagdami (pozytywnymi lub negatywnymi) opartymi
na przekonaniu; posiadaja spoleczng genez¢ 1 sg przekazywane przez $rodowisko
jednostce bez wzgledu na jej osobiste doswiadczenia jako wyraz opinii publicznej; sa
nacechowane (pozytywnie lub negatywnie), cho¢ jawig si¢ jako prawdziwe, to tylko
czg$ciowo zgodne sg z faktami lub nawet zupehie sprzeczne; przez dtugi czas pozostaja
niezmienne ze wzgledu na duzg niezalezno$¢ od faktycznych do§wiadczen ludzi.

Wymienione wyzej cechy umozliwiajg stereotypom petnienie funkcji spotecznej,
obronnej w stosunku do przyjetych przez spoleczenstwo lub grupe wartosci i sadow.
Z faktu, iz stereotypy posiadaja wilasciwosci kognitywne, taczace si¢ z czynnikami
emocjonalnymi, wynika aspekt pragmatyczny, a obejmuje on cztery funkcje:
integrujaca, defensywna, ideologiczno-kreatywna oraz polityczna (Berting, Villian-
Gandossi 1995: 15).
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Szczegblng role w calym zbiorze stereotypow odgrywaja etnostereotypy, czyli
obrazy wspolnot narodowych kreslone przez obserwatoréw z zewnatrz jak i same nacje,
ktore w ten sposdb rowniez okreslaja swojg tozsamos$¢. Tworzenie etnicznego
autostereotypu (najczesciej pozytywnego) zwigzane byto zawsze z budowaniem dumy,
poczucia wlasnej sity 1 wigzato si¢ rOwniez z powstawaniem stereotypoéw ,,innych”,
,drugich” (Krzeminski 2015: 33).

Wilasny wizerunek Polaka (autostereotyp)

W obszernym ujeciu historycznym, na podstawie zapisow pami¢tnikarskich, cechy
autostereotypu Polakow przedstawila Aleksandra Niewiara (2009), ktéra wydzielita
siedem aspektéw (psychiczny 1 psychospoteczny, fizyczny, kulturowy, bytowy,
ekonomiczny, religijny, ideologiczny) i przyporzadkowata im konkretne cechy. Sa to
sktadniki autostereotypu z okresu od XVI do XX w., przy czym trzeba zaznaczy¢, iz tak
dtugi przedzial czasu w niektérych przypadkach jest zasadny ze wzgledu na dos¢ wolna
ewolucje stereotypow.

Nie wchodzac jednak w szczegoty tego opracowania, trzeba przywotad
wymienione tam stereotypowe wiasciwosci polskiego narodu wystepujace
W najczestszym aspekcie — psychicznym oraz psychospotecznym, jakie zostaly
utrwalone: (1) odwazny, (2) waleczny, (3) sktonny do bijatyk, (4) ktotliwy, sktonny do
sporéw i wasni, (5) niepostuszny, (6) zazdrosny, zawistny, (7) honorowy, (8)
dumny/pyszny, (9) szlachetny, wspaniatomyslny, (10) uczciwy, (11) szczery, otwarty,
(12) skromny, (13) prosty, (14) tagodny, (15) dobry, dobroduszny, (16) goscinny, (17)
madry 1 (18) ghupi, (19) lekkomy$lny, nietrwaty, (20) ognisty, pobudliwy, (21) pelen
fantazji, ducha, wesoty, sktonny do fanfaronady i gto$§nych przechwatek, (22) niesolidny
(Niewiara 2009: 217-220).

Autocharakterystyke Polaka przedstawiajg roéwniez J. Bartminski 1 J. Panasiuk
(Bartminski, Panasiuk 2014: 388), wskazujac na trzy prymarnie pojawiajace si¢ cechy:
patriotyzm, odwage i goscinnos$¢ oraz w dalszej kolejnosci: honor, dume, przywigzanie
do wolnosci iromantyzm. Autorzy jednak obok pozytywnych cechy tego
autostereotypu podaja rowniez i1 negatywne: pijak ihandlarz oraz jednocze$nie
pracowity lub leniwy; zaznaczaja takze kontrast autostereotypu Polaka z jego
zagranicznym heterostereotypem, ktory jest negatywny (pijany, brudny, niegospodarny,
patetyczny, nacjonalistyczny, niegospodarny, katolik, obludny, buntowniczy).

Realizacja autostereotypu Polaka w programie telewizyjnym pt. ,,Europa da si¢
lubi¢” najczesciej pojawia si¢ w wypowiedziach prowadzacej program Moniki
Richardson (w ostatniej edycji programu — Moniki Zamachowskiej), zaproszonych
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gos$ci programu oraz np. w anegdotach opowiadanych przez obcokrajowcoéw, w ktérych
Polacy definiujg (zazwyczaj czeSciowo) siebie samych.

Zawarte w przyktadach skroty, oznaczajace nazwy odcinkdéw programu oraz
uczestnikow 1 gosci, zostaly rozwigzane na koncu artykutu.

Na autostereotyp Polaka sktadaja si¢ takie elementy jak:

- umiejetnos$¢ dobrej zabawy w domowych warunkach, na tzw. doméwece:
M. Z.: Czyli nie tanczycie na domoéwkach? (Ba)

M. Z.: No wiesz co? Niszczysz nasze wyobrazenie o wspaniatej,
zabawowej roztanczonej Hiszpanii. (Ba)

Tutaj wystepuje nieco ukryty autostereotyp, ktory pokazuje si¢ dopiero
w zestawieniu z krajami potudnia Europy, ktore Polacy uwazajg za bardzo lubigce
zabawe¢ w kazdej postaci. Gdy okazuje si¢, ze kraje takie jak Wtochy, Francja czy
Hiszpania nie maja w swoich zwyczajach organizowania takich domowek jak w Polsce,
to wowczas tworzone jest wyobrazenie o Polakach jako tych, ktorzy bawig si¢ lepiej niz
te stereotypowo najbardziej zabawowe nacje.

R. L.: W takiej kontrze do was, bo my Polacy, jednak umiemy sie bawic.
(Ba)

Ten przyktad pokazuje jasno wczesniejszy wniosek — Polacy bawig si¢ lepiej na
domowkach niz ,,Poludniowcy” z Europy.

- ulanska fantazja:

M. R.: Polska z iscie utanskq fantazjq wkracza do Unii Europejskiej, a my
z rownie ulanskq fantazjg rozpoczynamy program pod tytutem ,, Europa
da sie lubi¢”. (Hu)

Ten element, obecny dodatkowo w polskiej frazeologii i tak w podanym
przyktadzie wyrazony, charakteryzuje Polaka jako czlowieka, ktorego sta¢ na zabawe
duzo bardziej intensywng, odwazng, niestandardowa niz innych.
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- snobizm, z odcieniem autoironii:

M. Z.: Stuchaj, u nas nawet jest taka tradycja w rodzinie. I nie mysl! sobie,
zeby bylo taniej, ja byle czego nie kupuje. Prawda? (Smiech) (Ba)

W tej wypowiedzi pojawia si¢ autoironia jako replika na wczesniejszy przyktad
snobistycznych zachowan Polakow opisywanych przez Francuza.

M. Z.: (o S$cigganiu butow przez gosci przychodzacych na impreze
w Polsce) Ale wiesz, ze tego juz prawie nie ma. Juz prawie tego nie ma
W Polsce. Juz sig nie scigga butow. (Ba)

- przesadnos¢ Polakow:

A. H.: Tak samo, nie wolno na scenie, nie wolno. (o gwizdaniu) (\Wr)

Tutaj przesadnos¢ pojawia si¢ nawet wsrdd zastuzonych ludzi kultury takich jak
Adam Hanuszkiewicz, co mozna interpretowac jako gleboko zakorzeniong cecheg
narodowg (stereotypowag), ktora nie jest kojarzona tylko z mato wyksztatcong czescia
spoteczenstwa, najbardziej podatng na myslenie irracjonalne.

- poczucie humoru:

M. R.: Ale wiesz, co mowiq. Mowig, Ze tak naprawde to poczucie humoru
potrafi by¢ czyms takim, co lgczy narody, nawet jesli sie tego jezyka nie
zna w stopniu idealnym. Tylko tutaj tego nie widze, kochana, no bo to jak
to polskie poczucie humoru i niemieckie ... (Hu)

W tym przyktadzie pokazany jest stereotypowy brak poczucia humoru u Niemca,
a zestawiony z nim Polak wypada duzo lepiej, jako ten, ktorego cechuje bardzo wesote
usposobienie.

- oszczedzanie, aby zrobi¢ wystawne rodzinne spotkanie (wigilijne):

M. K.: No oczywiscie, ze siadamy. Moniko, my sie(sic!) nawet caly rok
oszczedzamy, zeby moc swigtowac gwiazdke.

M. R.: To prawie tak jak w Polsce. (Sw)
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- zachowywanie tradycji Swigtecznych:

C. M.: (...) a mianowicie, wielu mtodych Hiszpanow dzisiaj wychodzi yy
na tak zwane imprezy wigilijne, co mysle, zZe jest zupetnie niezgodne
Z naszym polskim wyobrazeniem wigilii. (Sw)

M. R.: Kolejna bardzo wazna sprawa dla nas, ubieranie choinki. Nam
Polakom zawsze si¢ wydawato, ze to taki pradawny obyczaj. Teraz juz
wiemy, ze to nieprawda. (SW)

- emigracja, podrézowanie po swiecie:

J. C.. Marylo, napisatem dla ciebie kiedys piosenke , Koleda dla
rozsianych po swiecie”, a dzisiaj zobacz, ci niedawno rozsiani po swiecie
siedzq przy polskim stole i to jest piegkne. Wesotych swiqt!

W tym przyktadzie wyraznie pokazuje si¢ przekonanie, ze cze¢s¢ Polakow
wyjechata poza granice ojczyzny i1 nie bedzie mogta razem z najblizszg rodzing (ale tez
1 moze z t3 rodzing najszerzej rozumiang, czyli catym narodem) spedzac najbardziej
rodzinnych §wiat, czyli Bozego Narodzenia.

- Polak patriota-bimbrownik (autoironia):

J. B.: To jest przepis na bimber. No tak, kilogram cukru, prosze ciebie, cztery litry wody
| dziesig¢ deko drozdzy. Tysigc czterysta dziesiec.

Cecha ta zostata dopowiedziana jako replika na wczesniejszg anegdote, w ktorej
pojawila si¢ data bitwy pod Grunwaldem — 1410 — i zostata poddana autoironicznej
reinterpretacji, z ktorej wytonil si¢ taki element autocharakterystyki, nawigzujacy
zapewne do stereotypu pijaka, ktory czgsto pojawia si¢ w krajach Europy Zachodnie;.

Stereotyp Polaka (heterostereotyp)

Stereotypowy Polak okreslany jest nastepujaco przez Europejczykow, uczestnikow
programu telewizyjnego:

- Polak-patriota zna najwazniejsze daty historii kraju: tutaj wazna jest doktadna
data bitwy pod Grunwaldem:

K. A.: [ii do tego tatuazu jest yyy jedna pewna historia. Wszedtem do
faceta, u ktorego yyy... chciatem zrobié ten tatuaz w ogole ii jakos wahat
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sie (sic!) powoli, bo on on musiat zrobic to komus, ktory nie jest Polakiem,
prawda, on byt tak ... (...)

K. A.: Jak ja opowiem (sic!) dobrze na te trzy pytanie(sic!), to zrobi mi ten
tatuaz. Ja powiedziatem: ,,Dobrze, to wal!”. I on tak yyy: w ktorej bitwie

yyy dano krolowi polskiemu dwa miecze? (...) A w ktorym roku? (...)
A data tej bitwy? (Hu)

Wystepujagca w anegdocie historia moze by¢ rdwniez rozpatrywana
z perspektywy Polaka (autostereotyp), ktory takie wymagania stawia obcokrajowcowi,
chcacemu wytatuowac sobie polskie godlo na ramieniu. W tym przypadku jednak
opowiastka zostata potraktowana z perspektywy Anglika, ktéry ja przedstawia 1 tym
samym w gtéwnej mierze to on okresla Polakow.

- Polacy potrafig si¢ bawi¢ w domach, na tzw. domowkach w przeciwienstwie
do innych krajow europejskich, szczegoélnie tych uwazanych w Polsce za sklonne
do rozrywki (Hiszpania, Wtochy):

L. D.: U nas ja nie wyobrazam sobie na przyktad czterdziesci 0soby

W moim domu bedq miec¢ zniscy¢ (sic!) dom jak koncy (sic!) sie dom. Bo

U was to jest jak maly klub. (Ba)

L. D.: Ale u nas si¢ nie tancy (sic!). (Ba)

F. C.: W lItalii nie zabawimy tak we w domu. Ja bardzo szanuje wasze
kultura, dlaczego w domu dacie rade zabawic¢. Y... my nie. My wszyszko
(sic!) na baru, na dworze. Na przykiad na baru, na ristorante, na
diskoteka, podobne na Hiszpania (sic!). (Ba)

- pycha, przechwalanie sig:

D. G.: Tak, troszeczke mam wrazenie, ze jak ktos przychodzi z winami czy
jakis (sic!) mocnymi trunkami, przepraszam, Ze moze tak uzywam takie
stowo. ,,podpisywac (sic!) si¢”, ze ,, patrz, mam, mam najlepsze butelke,
patrz, butelke, ktorq przyniostem, to jest tq (sic!), mozemy jg pi¢”.

Takie... To nie jest tak, ze zostawimy butelke i idziemy. Ktos tam... Zzesmy
to pokaza¢. (Ba)

- przesadnos¢:

K. A.: 4 ja tu mam ten problem w Polsce, Ze jak syreny (Sic!) wyje, to

Polacy nie znajq tego przesqdu, wigc szukam tego matego chiopaka ...
(Wr)
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K. A.: Dla mnie to oczywiscie w Anglii nie mamy mnostwo, ale wydaje mi
sie (sic!) ze tak jak w Polsce, pekniety (Sic!) lustro ... yyy ... (Wr)

W wybranych przypadkach u Polakéw ta przesadnos¢ jest wigksza 1 czesciej
obecna niz w niektérych krajach sktonnos¢ do ulegania wrozbom:

S. M.: Stuchaj, y... w Niemczech ominetem (Sic') wszystkie wrozby, nigdy

nie bylem uwrozki, a w Polsce co (sic!) jest troche trudniej, bo sq

Andrzejki, nie, i wtedy kazdy normalny, nawet racjonalny Polak jakos tam
wrozy sobie. (\Wr)

- sport: Polacy majg obecnie stabg druzyne pitki noznej, ale:
K. A.: Bo Polacy wiedzq, Ze nie majq i tak szansy. (Sp)

S. M.: Kevin to pierwszy raz styszal, a to sq bohaterowie tu, W Kraju
(o druzynie Goérskiego). (Sp)

- Polska to kraj egzotyczny dla Europejczyka (Niemca) z zachodniej czgsci
kontynentu:

S. M.: 4 ja widziatem jeszcze bardziej egzotyczny plakat, mianowicie,

przepraszam, dla mnie egzotyczny, yyy ... ,,Kurs jezyka polskiego

W Krakowie”. Ja wiem, zZe teraz nikt si¢ nie Smieje, ale dla mnie

egzotyczne. 1 iii postanowilem tam pojechac. I rzeczywiscie, chociaz tam
wszyscy przyjaciele mowili: ,, Co ty tam chcesz w Azji, zwariowates? (Hu)

- Polacy s3 konserwatywni, wiara katolicka nie pozwala im na przyjmowanie
najnowszych tendencji spotecznych, burzacych dotychczasowy porzadek:

S.M.: (...) Ja mysle, ze Krakow to jest pruderyjne, katolickie miasto, a co
sie dzieje? Festiwal wspolczesnej muzyki feministycznej. Bo ja troche
znatem jezyk wloski. Ja(sic!) po wlosku jest tak, zaraz mozesz Antonio to
potwierdzi¢, wszystkie kobiety majq na koncu ,,a”’, Gina Lolo Brigida,
Ludwika van Beethovena. Ja myslatem, ze ... (Hu)

- znajg tylko stereotypy o innych, nie znaja jednostek:
K. A.: Polacy nie majq racji, jak méwig, ze Anglicy sq flegmatyczni.
M. R.: Naprawde?

K. A.: Jezeli chodzi o mnie to na pewno.
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J. B.: To tylko stereotypy, tak?
K. A.: Taak. (Hu)

Tutaj dodatkowo w wypowiedzi Kevina Aistona pokazana jest natura stereotypu,
zasadzajaca si¢ na uogolnieniu oraz posiada odpornos¢ na jednostkowe doswiadczenia,
ktore najczesciej przecza generalizacji zawartej w stereotypie.

- Polak-ztodziej: stereotyp znany w Europie i utrwalony w dowcipie niemieckim:

S. M.:iyyy jednak sq takie glupie wyjqgtki, to sq takie rasistowskie dowcipy
o Polakach, przepraszam bardzo, ja o... oczywiscie nie lubie takich
dowcipow, sam je nigdy nie opowiadam, ale jest jeden dobry.

($miech gos$ci programu 1 prowadzacej)

S. M.: Poczekajcie.

J. B.: (potglosem) Jest swietny.

S. M.: Yyy, diabet pojawia si¢ w Stanach Zjednoczonych i mowi: Jestem
Z moim matym kubelkiem i zabiore wam wszystkie pienigdze. Ooo, mowig
Amerykanie, prosze, mozesz wszystko mie¢, mamy za duzo. Aaa??? ldzie
do Rosji. Czes¢ wam wszystkim, jestem diabelkiem z moim matym
kubetkiem i zabiore wam wszystkie pienigdze. Ooo, mowiq Rosjanie,
prosze, mozesz nam pomaoc szukac, nic nie mamy.

($miech widowi)

S. M.: Cholera, mowi diabetek. Leci do Polski i mowi: Czes¢ wam
wszystkim, jestem diabetkiem, a gdzie jest moj maty kubetek?

Cho¢ powielony stereotyp jest tutaj w pelnej odstonie pokazujacej nieche¢ do
Polakow, to jego emocjonalne przewartosciowanie w ustach méwigcego w pewnym
sensie unieszkodliwia jego negatywny charakter. Efekt humorystyczny, ktory wysunigty
jest tu na pierwszy plan i ktoremu podporzadkowany zostat stereotyp ten, jak i inne (por.
Bogusz 2012: 25), pokazuje, ze nawet negatywne wyobrazenia mogg speinia¢ inne
funkcje, niz ich pierwotnie narzucajace si¢ wlasciwosci. Mozna powiedzieé, ze jest tutaj
— jak i w przewazajgcej czeSci programow z tego cyklu — toczona swoista gra ze
stereotypem, ktory jest pokazywany, ale jednocze$nie kreowany wedlug potrzeb
I intencji programu.
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WhiosKi

Autostereotyp pozytywny przedstawiany jest skromniej przez Polakéw biorgcych udziat
programie — prowadzacg Monik¢ Zamachowska oraz zaproszonych do danego odcinka
gosci programu — szczegolnie wowcezas, gdy pozytywne tresci komunikowane sg przez
obcokrajowcoéw. Wynika to z zasad tradycyjnej polskiej grzecznosci jezykowej, wedtug
obowiazujacych zasad jest zasada pomniejszania wtasnej warto$ci czy pomniejszania
wilasnych zastug (Marcjanik 2002: 273). Takie zachowanie jezykowe w prezentacji
autostereotypu pozwala na w miar¢ rownomierne eksponowanie zalet réznych
narodowosci 1 sprawia wrazenie rownorzednos$ci nacji europejskich, mimo wyraznych
roznic dzielacych przedstawicieli krajow obecnych w programie. Rowniez sposob
zwracania si¢ do siebie uczestnikOw programu oparty na braku dystansu oraz wrecz
familijnosci (Bogusz 2016: 100) sprzyja tagodzeniu rdéznic wynikajacych ze
autostereotypu jak 1 stereotypow przedstawianych w programie.

Stereotyp Polaka w wigkszosci pokrywa si¢ z dotychczasowym wizerunkiem
utrwalonym w anegdotach, powiedzeniach, tekstach pisanych, ale ulega modyfikacjom,
unowocze$nieniom (np. imprezowo$¢). W niektoérych przypadkach wida¢, ze nawet
negatywny stereotyp w nowym kontekscie (np. humorystycznym) moze zmienia¢ swojg
aksjologie z negatywnej na pozytywna.

Stereotyp mozna tez odczytywac, szczegolnie w kontekscie programu ,,Europa
da si¢ lubi¢” jako swoista (szczatkowa) wiedze wspolng (Szczerbowski 1995: 100)
0 narodach, ktora moze podlega¢ i podlega modyfikacji, ale tez stanowi materi¢ do
pewnego rodzaju gry.

Trwatos¢ 1 immanentno$¢ stereotypow w kulturze dos¢ dobrze okresla T.
Drewniak, piszac: ,,Tam bowiem, gdzie upada jaki$ stereotyp, na jego miejsce wkracza
inny”. I cho¢ ludzko$¢ zupelie nie pozbedzie si¢ stereotypoéw, to moze je tak
modelowac, aby bardziej stuzyty niz przynosilty szkody: ,,Europa stworzyta nowy ideat
wspotzycia migdzynarodowego, ktéry staral si¢ wyrugowaé wzajemng wrogos¢
I agresj¢, a nade wszystko mocarstwowsg, narodowg site, podporzadkowujaca sobie
innych” (Krzeminski 2015: 36).

Summary

The article presents an analysis of the stereotype and autostereotype of a Pole seen by
other Europeans. In this vision, most of the features seen as stereotypical coincide with
the image of the Pole so far. It is possible to notice small modifications, which do not
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fundamentally change the elements of the Pole's stereotype, although they may show it
more positively.

Wykaz skrotow:
(Hu) — odcinek programu pt. ,,Poczucie humoru”, emisja: TVP 2, 16.02.2003 r.

(Sp) — odcinek programu pt. ,,Sport”, emisja: TVP 2, 18.10.2003 r.

(Wr) — odcinek programu pt. ,,Europa da si¢ wrozy¢”, emisja: TVP 2, 13.12.2003 r.

(Sw) — odcinek programu pt. ,,Europa §wiateczna”, emisja: TVP 2, 24.12.2004 .

(Ba) — odcinek programu pt. ,,Europa si¢ bawi” TVP2, 11.05.2019 r. (,,Europa da si¢
lubi¢ — 15 lat p6zniej”).

W odcinku pt. ,,Poczucie humoru” wystapili: Olivier Boudon (O. B.), Kevin Aiston
(K. A.), Steffen Maoller (S. M.), Antonio Angotti (A. A.), Paolo Cozza (P. C.), Judit
Lencse-Mucha (J. L.).

Go$¢ programu: Joanna Bartel (J. B.).

Prowadzenie: Monika Richardson (M. R.).

W odcinku pt. ,,Sport” wystapili: Steffen Moller (S. M.), Elisabeth Duda (E. D.), Kevin
Aiston (K. A.), Paolo Cozza (P. C.), Toni Hyyryldinen (T. H.).

Go$¢ programu: Dariusz Michalczewski (D. M.).

Prowadzenie: Monika Richardson (M. R.).

W odcinku pt. ,,Europa da si¢ wrozy¢” wystapili: Kevin Aiston (K. A.), Witold Casetti
(W. C.), Steffen Moller (S. M.), Martina Karlova (M. K.), Theofilos Vafidis (T. V.),
Elisabeth Duda (E. D.).

Go$¢ programu: Adam Hanuszkiewicz (A. H.).

Prowadzenie: Monika Richardson (M. R.).

W odcinku pt. ,,Europa $wigteczna” udzial wzigli: Martina Karlova (M. K.), Roxana
Lichtman (R. L.), Kevin Ainston (K. A.), Paolo Cozza (P. C.), Toni Hyyryldinen (T. H.),
Conrado Moreno (C. M.), Steffen Mdller (S. M.).

255



Bogustaw BOGUSZ
Stereotyp i autostereotyp Polaka w wypowiedziach uczestnikoéw programu telewizyjnego ,,Europa da si¢ lubi¢”

Goscie programu ,,Europa swigteczna”: Jacek Cygan (J. C.), Jan Dworak (J. D.), Lukasz
Golec (G. 1), Pawet Golec (G. 2), Maryla Rodowicz (M. Ro.), Nina Terentiew (N. T.),
ks. Wiadystaw Zazel (W. Z.), kard. Jozef Glemp (J. G.).

Prowadzenie: Monika Richardson (M. R.).

W odcinku pt. ,,Europa si¢ bawi” (,,Europa da si¢ lubi¢ — 15 lat pdzniej”) wystapili:

Kevin Aiston (K. A.), Fausto Corticelli (F. C.), David Gaboriaud (D. G.), Ivana Bilkova
(I. B.), Lucia Duran (L. D.).

Gos$¢ programu: Radek Liszewski (R. L.).

Prowadzenie: Monika Zamachowska (M. Z.).
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